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“’ 15 ricette di cocktail per le tue

/ ‘vacanze di Natale
‘15 gin per sorprendere amici e
parenti
Nasce “That's The Spirit”, ) La Rivista!
. y cocktail per le
un magaZ| ne freSCO J tue vtaclaﬁze Idi
. . . . 4 Natale

e innovativo, ricco di
Interviste, contenuti e
novita dal mondo degli e AR

. . SRR 15 'rié_e'.tte di .. 15 ricette di coc'l&taill per le
spirits e non solo. * LT R

~ tue vacanze di 15 gin per sorprendere

~ Natale amici‘e parenti

Una rivista accattivante,
un piacere per gli occhi,

. ; * La Rivista!
da collezionare in tutte le T 2

tue vacanze di

sue pubblicazioni. Natale
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The Jerry Thomas Project

Il Jerry Thomas Speakeasy nasce dall'idea di
riportare alla luce uno stile di miscelazione ormai
dimenticato. Nel 2010 un gruppo di Bartender
(Antonio Parlapiano, Leonardo Leuci, Roberto
Artusio e successivamente Alessandro Procoli)
decide di dare vita a guesto piccolo Club nel
cuore della Capitale mettendo a disposizione di
colleghi, appassionati e curiosi un luogo dove
sperimentare e condividere le loro particolari
esperienze. Nasce cosi il Primo “Secret Bar”
Italianc. Gli anni che seguono sono fatti di
viaggi, ricerca, studio, scambi culturali, seminar
e tanta determinazione che permettera al Jerry
Thomas Speakeasy di entrare per ben sei volte
nella classifica dei "50 World Best Bar”.

Pagina Pubblicitaria:
partecipa a That's the
spirit presentando il tuo
prodotto con una pagina
pubblicitaria a te dedicata,
di grande impatto, grazie
al suo formato immersivo
(30x22,5).

Dopo undici anni di attivita il “Jerry” rimane un
punto di riferimento per la miscelazione in Italia,
continuando a cercare, spenmentare e
diffondere le proprie conoscenze con lo stesso
entusiasmo dell'inizio.

f WD CRAFTED &BoTy
nA BY ITALIANS £o

Jerry Thomas Speakeasy

Vicolo Cellini, 30, 00186 Roma RM

500 euro*

*tutti i prezzi sono da considerarsi al netto dell' iva
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Storie curiose e spiritose

A Di Alessandro Virgili
\ \ llLutum
\. I ) Da che gli alambicchi iniziassero a diffondersi in Europa ad oggi, ci sono state delle evoluzioni

tecnologiche che ne hanno facilitato e perfezionato |'uso. Questi arrivavano dal mondo arabo, tanto
. che la parola "alambicco” viene pr_oqrio_dal!e lingue medicrientali, dove la metallurgia era applicata
a‘ principalmente ad armi e strumenti. Tra il X| e il Xll secolo, dopo le prime vittorie dei crociati, ne

{ vediamo la diffusione in Europa ma i principali materiali sono I'argilla o il vetro.

v ‘>’$ W . ‘:

1
PANEETTA ia@‘ ~; Questi primi alambicchi sono fragili e spesso non sopportano il f d Si 2
|. ! j”&“ i~ uest! p g p ano il Tuoco diretto. Si optera per aumentare

! I'uso dei metalli per costituire le parti dell'alambicco fino a trovare nel rame il materiale d'elezione. Pur
. tuttavia la metallurgia avra il suo grande sviluppo nei secoli successivi e nel frattempo gli alchimisti
medievali dovranno confrontarsi con un problema: come sigillare caldaia e campana in maniera
ermetica durante il processo?

Si utilizzera una ricetta fatta di terra, argilla, acqua e olio per ottenere un cemento morbido da
modellare alla bisogna. Questi veniva chiamato Lutum Sapientiae o semplicemente Luto (dal latino
Lutum, che significa Fango, Argilla) e ogni alchimista aveva la sua ricetta a seconda che dovesse essere
usato per sigillare i vapori, articolare i vasi o chiudere le parti dell'alambicco. Per esempio si poteva
usare lo sterco di cavallo, acqua e "terra grassa” come consigliava il chimico Francese Chaptal oppure
poteva essere un mix di calce viva e albume o infine un "Luto Grasso" fatto di clio di lino, terra e
grasso. Alcune ricette si possono trovare nel "De Re Metallica" di Georg Agricola del XVI secolo.

Nel The Alchemist's Experiment Takes Fire, 1687, un alambicco sta esplodendo; il luto usato per
sigillare una bottiglia ricevente ad un altro alambicco pud essere visto dietro il braccio sollevato
dell'alchimista.

INDOMABILE
SPIGOLOSO

COMPLESSO
PERFETTO

GENTU i“J!.;STILLED GIN
A0 £ UN PRODOTTO imply magi
-3 ACTUASPIRITOSA

300 euro*

THAT'S
THE SPIRIT

La rivista

Mezza Pagina Pubblicitaria:
partecipa a That's the
spirit presentando il tuo
prodotto con una pagina
pubblicitaria a te dedicata,
di grande impatto, grazie
al suo formato immersivo
(30x22,5).

*tutti i prezzi sono da considerarsi al netto dell' iva
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Articolo redazionale:
due pagine, interamente
dedicate al tuo brand,
con un intervista, la
preparazione di un tuo
perfect serve, o tutte le
curiosita che hai sempre
voluto raccontare a tutti
gli spirits lover d’ltalia.

*tutti i prezzi sono da considerarsi al netto dell' iva
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COCKTAIL GENESIS

FARE“ICONTI” SENZAL’OSTE
PICCOLASTORIA DELL’INNARESTABILE
FORTUNA DEL NEGRONINEL MONDO

i Labarbaalba

lazione d'aperitivo, un mondo pre

Negroni e uno post Negroni:
di buono si pud miscelare per

Esiste, a livello di misc
r

invenzione di questo cocktail @ la summa di tutto cio ch

tir re I'umore e |'appetito. Ma per racconta

dobbiamo fare qualche passo indietro

noda di berne piccoli bicchier
sta importante dig a stor
{fece l'apprendista liquorista
ozione. E a Milano, infatti, che il
conosciuto come bitter Campari, ha i
ria Vittorio Emanuele sia negli altri locali
due prodotti, il bitter e il vermut, si

Y
1. IN&

ceva cosi, con chiaro omaggio alle citta
II'America era arrivato uno
) | enire incontro all'abbondante
d Soda. Anche al Milano-Torino accadc
ni, dando vita a un altro cocktail

R LSwTh & L s

Owviamente la ricetta del
Negroni si presta a infinite e
successive variazioni, con
tequila, mezcal o vodka. La pil
famosa perd rimane anche la
piu “sbagliata”. Per il finale di
questa storia facciamo un
ulteriore salto temporale, nella
Milano degli anni Sessanta,
dove aveva aperto un
American Bar, il bar Basso,
ottimo servizio e bicchieri da
cocktail fatti realizzare apposta
in una vetreria di Murano. Ad
uno dei giovani barman, il neo-
assunto Mirke Stocchetto,
viene chiesto un Negroni, per
combattere la canicola di quel
giorno estivo.

800 euro*
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Ma ecco il momento culminante della nostra storia, la
nascita del cocktail Negroni. Esistono molte versioni
di questa vicenda che negli anni & sconfinata nella
leggenda, ma riporteremo in questa sede una delle
pil accreditate. Ci spostiamo a Firenze, a cavallo tra il
1919 e il 1920, e piu precisamente al caffé Casoni di
via Tornabuoni. Qui esercita il mestiere il barman
Fosco Scarselli ed ha tra gli aventori pil affezionati
un giovane e distinto uomo d'affari, il Conte Camillo
Negroni, bon vivant e vivace viaggiatore. Un giomo il
Conte propose al barman |'aggiunta di un po’ di gin
al cocktail Americano, in omaggio alle sue trasferte
londinesi. Il nuovo drink piacque molto al giovane
Negroni e anche agli altri awentori presero |'uso di
domandare un "Americano alla moda del Conte
Negroni”.

All'epoca il drink era servito molto freddo, ma senza
ghiaccio e vedeva la contemporanea presenza di gin
e seltz. La modica quantita del drink spiega come il
Conte ne bevesse anche una ventina al giorno,
quantita impensabile oggi con gli attuali dosaggi. Nel
tempo il seltz nella ricetta scomparve e rimasero solo
bitter, vermut e gin in parti uguali, in un bicchiere con
ghiaccio, ingrediente oramai piu facilmente
reperibile. Anche il nome cambio per attestarsi
nell'iconico “Negroni”.

Preso dall'emozione, dopo
aver versato nel bicchiere bitter
e vermut, al posto della
bottiglia di gin, afferra e versa
una bottiglia di spumante.
Resosi conto dell'errore e non
volendo rischiare il posto di
lavoro, sorrise e servi al cliente
un “Negroni Sbagliato”: meno
alcolico e quindi pil adatto alle
alte temperature dell'estate

meneghina. Fu un ulteriore
tassello di una fortuna
inarrestabile che dura sino ad
oggi e che ha portato questo
pezzetto d'ltalia nella drink list
di quasi tutti i locali del mondo.
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Deep Gin: Partecdinon
strappare lungoibordi

Leo e Denny, due ragazzi esplosivi che non si conformano al gregge e che
hanno creato un gin unico, riconoscibile e memorabile. Vi raccontiamo
insieme a loro Deep Gin. !

Di Vanessa Piromallo

Ciao Leo, come nasce Deep Gin?

Come tanti fanno, avevamo |'abitudine di fare la
nostra genziana casalinga, e alcuni ristoranti hanno
iniziato a chiedercela, cosi abbiamo deciso di aprire
la nostra azienda per produrre liquori e distillati. Il
17 ottobre 2019 abbiamo aperto Liquid Basement
e il nostro primo prodotto & proprio Deep Gin.
Abbiamo deciso di fare un gin perché siamo
entrambi appassionati di questo distillato e nei
nostri viaggi in Inghilterra e in Australia ne abbiamo
assaggiati molti che sembravano una copia I'uno
dell‘altro. Noi volevamo fare qualcosa di diverso,
che sovvertisse le regole.

Come avete scelto la ricetta di Deep Gin?

Ci stavamo chiedendo quale ingrediente poco
comune potessimo utilizzare, Ero in Australia e,
parlandone con un amico, ci & venuta |'idea del
man?o, Ho chiamato Denny e poi siamo partiti da i
con il produttore. Dopo alcune prove abbiamo
trovato il sapore che cercavamo, mai sentito prima
e memorabile. Le altre botaniche che utilizziamo
sono zenzero, limone, arancia dolce e cetriolo, oltre
al ginepro. Tutte infuse singolarmente per
catturarne |'essenza e unite a una base alcolica da
grano italiano.

Cosa significa la medusa sulla bottiglia?

Viviamo in una cittadina di mare ed entrambe le
nostre famiglie commerciano prodotti marittimi.
Qual & I'unico elemento marino che non
vendiamo? La medusa! Ed ecco che ora vendiamo
anche quella... Anche il nome Deep Gin evoca |l
mare, la profondita delle acque, questo elemento a
cui noi siamo legati dalla nascita.

Quali sono i vestri drink preferiti con Deep Gin?
Diamo ai bartender la liberta di esprimersi. Ognune ha il suo stile e la sua scuola e siamo felici di
rimanere sorpresi da cocktail ogni volta diversi. Deep Gin & versatile anche se la dolcezza del mango

non lo rende universale, ma noi non stiamo alle regole. Sicuramente esce molto bene nel Gin Fizz, o ]
Deep Fizz, e nel Gin Sour (Deep Sour) & devastante!

Punteremo sempre a fare prodotti controcorrente che facciano vivere un vFagfgio particolare, senza mai
fermarsi come fa chi va sempre allo stesso ristorante la domenica. Vogliamo far scoprire alle persone
nuove esperienze sensoriali e personali.

=
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800 euro*
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Articolo Redazionale +
Pagina pubblicitaria:
Approfitta subito
dell’offerta sull’acquisto
dei due servizi, per avere
il massimo della visibilita
con un’offerta imperdibile.

*tutti i prezzi sono da considerarsi al netto dell' iva
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Risposte del Gin Quiz

aggl A; AL UMITE DELL

[ ire parché '.!rl collamsl. P’ Ahonr w1 8l by o . i
il i d o o S Bl

Maggioransa & rsposte B LIVELLOD DI STRESS ALTO

1 pe i e e te o ron ci arris al 20211 i o vuiols up bed Gin Tonic con G
- LS (S g Cet o g ¢ Ayl Jiurl| Sulgt vk ue e Gl Tonl: con Glin

Maggioranza di risposte C: STRESS AL LIMITE

e ol e

< na brutts doss dh siress ed, & bene eners questa el eoetrollate: ancha n
GUESTo €380 € venle LN g che rispecchi |'armania con s ntura £ consighame qualoosa di
oo @ rana, Selvetio Beyond Gin,

Maggioranza di risposts D: STRESS MODERATO

Ok, cw b pusol e, 1| livello i stresy non & o o ln stuazions & sotto comtroba, Perché

e yi lu—:‘i?i.,:w un gin florests ¢ profumato perche | sromaterspia con il gin &
ne funzonate: Camelia Gin & quelis che i per te!

Magglaranza di rispasts E: RELAX TOTALE

|roredibie, mal vata perens pid rileesats df pel Brindiamo con s Lordan Dy slegarie o
reoet o FARE et & IPSGRERE ot oo P kot Testiny o ettt

-1t M et d Mmoncka ch distill oo 13 g e ol suo tearm o

triouton, importatod, barterder o
tomerela

LIRS S8 PENCoND VIVD QLIBSTD VB

Nel 2014 la moda del Gin Tenlc stava facendo capaline in
Italla, attirando i primi appassionati e curiosi. La produzione
nostrana sl contava sulle dita di una mane, quande sono
emersi i primi piccoli produttori, pionieri di quella che &
adesso la moderna Gin Craze nel monde e anche in Italia. £
in quell'anna che si sviluppa conoretamente [idea di dare
vita a #Gin.it, una fonte di informazicne digitale su tutto cib
che rueta attemo &l mande del gin e dell'scgua tonica.
Il portale arriva finalmente online a marzo 2015 @ ben
presto, ?rn-o agli articoll pubblicati quotidisnamente ¢
allEnciclopedia del Gin, diventa in pochissimo tempo il
punto di riferfimento italiano per appassionati, neofiti,
produttorl, importatori, bartender e addetti al settore. Nel
2016 nascono cosi GinShop, il primo e-commerce italiano
dadicato al gin, vincitore come Best Online Retailer of the
Year ai Gin Magazine Awards 2020, e That's the Sa:’.vit.
socleth di consulenza, formazione e promozione del
distillati.
Una Igrende esperignza nell'ambito del gin e lampliamento
dell’interesse verso altri prodotti alcolic in modo trasversale
hannao portato il nostro team a crescere @ ad avere sempra
voglia di rinnovarsi ed & cosi che abbiamo pensato di far
diventare Laﬂ?(isbuh | mestrl contenuti, creando la prima rivista
stampata de (HGin.it
Vi presentiamo il primeo numero di That's the Spirit
Magazine: speriame di ispirarvi, cainvelgervi & rinnovare la
dhivi ione per il pinto mondo dei distillati e

dai quuorr
Cin cind

il team That's the Spirit

g Flaviar
Best Gin MEW YORK

(scar 2019
BEST GIN

2019

ABSOLU
WH

Oriental botanicals,
Gunpowder e

& Irish curiosity. o

DREMSH A

GUNPOWDER
IRISH GIN

econda di copertina

800 euro*

Terza di copertina

/00 euro*

Quarta di copertina

1000 euro*
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Pagine pubblicitarie in
evidenza:

Dai il massimo della
visibilita ai tuoi prodotti
scegliendo la seconda, la
terza o la quarta di
copertinal

*tutti i prezzi sono da considerarsi al netto dell' iva



Sconto edizioni multiple

Pagina Pubblicitaria

Sconto edizioni multiple

Mezza Pagina Pubblicitaria

Sconto edizioni multiple

Articolo redazionale +
Pagina Pubblicitaria
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